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Roland Baldenweg startete in
Lenzburg als erfolgreicher
Verpackungsdesigner. Als (D hat
er innovative Tragsets zum
Beispiel fiir Feldschldsschen oder
Coca-Cola entworfen, bevor

er unter dem Namen Pfuri eine
internationale Karriere als
Musiker erleben durfte. Heute ist
er Chairman von Great Garbo

in Ziirich. Die erfolgreichen
Produzenten fiir Werbe-und
Filmmusik sind seine drei Kinder.
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Vater ist der Beste

Pfuri will es noch einmal wissen. Der Blues-Harp-Virtuose aus der legendaren Trash-Bag-Band Pfuri, Gorps & Kniri
hat eine neue Band gegriindet. Die CD wurde produziert von seinen Kindern, den Filmmusikern von Great Garbo.

nnovatives Comeback statt ausgelaugter Revi-
I val-Band: Pfuri & Kniri haben noch einmal eine

Band gegriindet. Im Trio mit dem Namen Grand
Cannon werden der legendare Blues-Harp-Spieler
Pfuri Baldenweg und der leidenschaftliche Blasins-
trumentalist Kniri Knaus neu erganzt vom Blues-
Gitarristen Zach Prather und seinerrauchigen Soul-
Stimme. Dieser stammt aus Chicago und hat in den
USA mit Gréssen wie Willie Dixon, Etta James, Mick
Jagger und Screamin’ Jay Hawkins gearbeitet. Aber
ebenso bemerkenswert ist auch, wer hinter dem
Lancieren von Grand Cannon und ihrer ersten CD
«Boom» steckt. Produziert wurde die Scheibe nam-
lich von Great Garbo.

Die von Ziirich aus international titigen Spezia-
listen fiir Werbe- und Filmmusik sind die Kinder von
Pfuri. Die drei Geschwister Lionel Vincent, Diego
und Nora haben in diesem Sommer das zehnjahrige
Bestehen ihrer Firma feiern kénnen. Zu ihren wich-
tigsten Erfolgen neben der Musik fiir bereits zwolf
Spielfilme wie «180° oder «Der letzte Weynfeldt»
nach einem Buch von Martin Suter zihlen auch glo-
bale Spots fiir Dove, Sony oder zum Beispiel Nivea.

Thr Vater Pfuri hat weltweit in diversen Bands
und Formationen gespielt. In den 70er-Jahren wur-
de der charismatische «Schnurregigeler» mit der
Band Pfuri, Gorps & Kniri erstmals europaweit be-
kannt. Musikalische Héhepunkte waren am Jazz-
festival Montreux 1977 und 79. Legendar ist ihr
Auftritt 1979 am Eurovision Song Contest in Jeru-
salem sowie 1978 am Roskilde Festival im Vor-
programm von Bob Marley.

Bereits 1976, als Tkea in Spreitenbach seine erste
Filiale ausserhalb Skandinaviens bewarb, wurden
Pfuri, Gorps & Kniri mit ihrer Band als Testimonial
fur den schwedischen Mébelriesen ausgewihlt. Pla-
kate mit dem Slogan «Das verriickte Mobelhaus»
wurden mit den Képfen der drei Musiker als Hin-
gucker gestaltet. Die Band spielte zudem auch live
fur Ikea. «Big Boss» Ingvar Kamprad habe es sehr gut
gefallen. Nach dem Konzert hat er Pfuri drei Betten
fur seine Kinder geschenkt. «Da haben alle ge-
staunt», erinnert sich der Vater, denn Kamprad galt
schon damals als sehr sparsam.

Waihrend dieser ersten Jahre haben die Profi-
musiker weiterhin «nebenbei» in biirgerlichen Jobs

gearbeitet. Kniri war gelernter Bauzeichner. Pfuri
— oder Roland Eugen Baldenweg, wie er mit biirger-
lichem Namen heisst — hat urspriinglich Handbuch-
binder gelernt. Schon bald ist er in Lenzburg als
Verpackungsdesigner aufgefallen. «Kreateur» hat
man diesen Beruf genannt. Heute wiirde man seine
Funktion als Creative Director beschreiben. Pfuri
war in einer fithrenden Agentur Chef iber mehrere
Grafiker und Entwickler. Er selber hat fiir Feld-
schlésschen die Zehnerpackung aus Karton ent-
wickelt, die spater in Millionenauflage ihren Weg in
den Handel gefunden hat. Pfuris Erfindung einer
Tortenschachtel, bei der vier Dreiecke als Fligel
oberhalb des Kuchens mit einem Tragegriff
zusammengefasst werden, ist heute noch die Norm
in den meisten Backereien.

Baldenweg hat diese Verpackung in einem alten
Bauernhaus in Ammerswil bereits in Selbststindig-
keit realisiert. So ist dort auch ein Tragset aus Kar-
ton fiir Coca-Cola entstanden. Pfuri hat dazu samt-
liche Abwicklungen gezeichnet und Modelle geklebt,
bis die neuartige Verpackung erfolgreich patentiert
werden konnte.
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Mit dem Freelancen im Bauernhaus hatte Pfuri
als Nebeneffekt auch mehr Zeit fiir seine drei Kin-
der. «Ich war schon immer ein Familienmensch.» So
ist der Vater im Sommer regelméssig mit Lionel, Di-
ego und Nora zum Baden gegangen und hat dort im
Gras liegend an einer neuen Verpackung getiftelt.
«Manchmal sind mir auf diese Weise neue Ideen
auch sehr schnell eingefallen. Oder ich bin auf ganz
andere Ideen gekommen, weil ich im Gegensatz zu
meinen Kollegen nicht den ganzen Tag am Arbeits-
platz verbrachte.»

Beieiner Idee bedauert es der Designer allerdings
bis heute noch ein bisschen, dass er nicht nachhal-
tiger dafiir gekampft hat. Pfuris Erfindung war ein
okologischer Sarg aus Karton. Diesen hitte man auf
Wunsch roh belassen oder im Offset-Verfahren mit
imitierten Metallverzierungen sowie einer kiinstli-
chen Holzmaserung bedrucken kénnen. «So etwas
Makahres kann man doch nicht machen», haben
potenzielle Produzenten aber entsetzt reagiert und
Pfuri als verschrobenen Spinner ausgelacht. Zwei
Jahre spiter ist der Kartonsarg in Amerika tatsiach-
lich realisiert worden und hat sich seither zum Mil-
lionenbusiness entwickelt. Inzwischen tréstet sich
Pfuri: «Unsere Bude wire reich geworden. Aber so ist
es halt manchmal.»

In dieser Zeit hat Pfuri im Aargau ebenfalls eine
Zeitlang als Werklehrer gearbeitet. Auch bei der
Kunstschule F + F in Zirich wollte man ihn als
Dozenten gewinnen.

Pragendes Exil in Australien
Noch mehr lockte ihn allerdings ein komplett neues
Abenteuer: Australien. Er wanderte mit der ganzen
Familie nach Sydney aus. Dort hatten er und seine
Frausofort Anschluss in die Kunst-und Musikszene
gefunden. Nebst seinen neuen spannenden Musik-
projekten wurde Pfuri durch seinen «gesuchten»
Spezialisten-Job von einer australischen Verpa-
ckungsfirma angeworben. Der Job hitte aber einen
Umzug nach Melbourne erfordert. Auch sollte er
von der Gestaltung mit Karton, Leim und Messer
auf die eben aufkommende digitale Technik wech-
seln. «Dafiir wollten sie mir sogar eine Umschulung
bezahlen.» Diese Verpflichtung sowie die Arbeit in
einem fensterlosen Raum waren nicht ganz nach
dem Geschmack des freiheitsliebenden Kunsthand-
werkers. Diesen Schritt wollte Pfuri nicht gechenund
er entschied sich, fortan nur noch Musik zu machen.

Als Musiker ist Pfuri in Australien in wechseln-
den Formationen mit vielen Top-Musikern aufgetre-
ten. Diese spielten mehr oder weniger «normalen»
Blues, also keine «Abfallmusik».

Dieses Konzept kam erst wieder zum Spielen, als
Pfuriund seine Familie 1994 wieder in die Schweiz
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zuriickkehren wollten. Hier wirkte er bis 2001 als
Singer und Frontman der Band Trash Bag, In dieser
spielten auch seine Frau Marie-Claire und die drei
Kinder Lionel Vincent, Diego und Nora mit. Die Fa-
milienband war auch in unzihligen TV-Shows und
Festivals quer durch Europa zu sehen.

Als der Nachwuchs erwachsen wurde, haben sich
auch die Interessen verschoben. 2003 haben die drei
Geschwister Baldenweg ihre eigene Firma Great
Garbo gegriindet. Der Vater amtet offiziell als Chair-
man, wirkt aber eher «nur moralisch» im Hinter-
grund. Pfurifreut sich sehr tiber den Erfolg der neu-
en Generation. «Verrickt, was die erreicht haben.
Aber ich sehe auch, wie verriickt sie dafiir arbeiten.
Ich méchte sie manchmal zu einer Pause anhalten.
Aber die héren nie auf, bis ein Projekt zum perfekten
Abschluss gekommen ist. Allerdings denke ich, dass
es in diesem Business gar keinen anderen Weg gibt.
Es warten Tausende, die von einem Einstieg in die
Filmmusik traumen.»

Auch seine Frau Marie-Claire hat neben dem Mu-
sikerleben immer ihren eigenen Weg als Kiinstlerin
verfolgt. Aktuell arbeitet Marie-Claire Baldenweg
an einer Serie mit grossformatigen schwarz-weissen
Bildern zu den Themen «Verginglichkeit» sowie
«Massenproduktion». Bereits ihre letzte Serie hatte
mit «Wert» zu tun. Dazu hat die Kiinstlerin 32 drei-
dimensionale Objekte in der Art von Kreditkarten
ausgestellt. Statt um Geld geht es hier aber um im-
materielle Werte wie «Inspiration», «Respekt» oder
«Liebe». Marie-Claires Arbeiten gelten als Geheim-
tipp und wurden bis heute nur vereinzelt in grossen
musealen Ausstellungen der Offentlichkeit prasen-
tiert.

Die weitere Vermarktung der Band Grand Can-
non hat der Produzent Great Garbo inzwischen an
Universal Music tibergeben. «Die Musikindustrie ist
seit zehn Jahren in einem Umbruch. Es ist schwie-
riger geworden fuar Bands, mit ihrer Musik Geld zu
verdienen. Es braucht viele innovative Ideen. Das
Einzige, das noch Bestand hat, sind Live-Konzerte»,
sind sich die Baldenwegs bewusst. Deshalb wird
auch das Booking von Grand Cannon exklusiv von
Universal Music Booking betreut. Dort weiss man
auch: Der Lifestyle und das Image sind heute noch
wichtiger als frither. «Man muss die ganze Breite der
Social Media im Griff haben und auch auf diesen
Instrumenten spielen kénnen», hat Vater Pfuri von
seinen Kids gelernt. Und er fugt hinzu «Ich mache
gerade meine ersten Babyschritte auf Instagram mit
#grandcannonband.» Aber als immer wieder inno-
vativem Verpackungskiinstler wird das dem bald
70-jahrigem Blues-Rentner in Zukunft sicher mehr
Spass machen als schwerfallen.

Andreas Panzeri

Das Album «Boom»
von Grand Cannon.
Das Band-Logo hat
Nadine Geissbiihler
gestaltet.

Feierten im Sommer 2014 das Zehnjahrige: Die Werbe- und Filmmusiker von Great
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GREAT GARBO

Al GARBO

Garbo mit Diego, Nora und Lionel Vincent Baldenweg.
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Live-Konzert und CD-Taufe Anfang Dezember im Talacker in Ziirich. Die Scheibe unter
dem Label von Universal Music ist bereits auch im trendbestimmenden Concept-Store

Colette in Paris zu finden.

Olbilder und Kunstobjekte von Marie-Claire
Baldenweg.




	Werbewoche_23_20141219_030
	Werbewoche_23_20141219_031

